FUNDAMENTY

Zacznijmy od poczatku. Zestawiajgc cele, ktére stawiajg przed sobg
biblioteki i ksiegarnie dostrzegamy wspdlny cel. To jest fundament,
do budowania $ciezek wspétpracy.

BIBLIOTEKI:

1/ zgromadzenie dobrej, adekwatnej ksigzki w dobrej cenie ; wspodtpraca z
hurtowniami

2/ stac sie trzecim miejscem (po pracy, domu)
3/ poszerzenie grona odbiorcéw, budowanie potrzeby czytania

4/ wypozyczenia

KSIEGARNIE

1/ poszerzenie bazy klientdéw instytucjonalnych — dziatania z bibliotekami
moga temu stuzy¢

2/ utrzymanie potrzeby istnienia ksiegarni jako instytucji kultury — jak by¢
w trendach

3/ poszerzenie grona odbiorcéw, budowanie potrzeby czytania

4/ sprzedaz

Celem niniejszej broszury jest nakreslenie ram dla tworzenia lokalnych
systemow trwatego styku celi statutowych bibliotek i dziatan ksiegarni



PROBLEMY

Nazwijmy wyzwania, z jakimi sie mierzymy

BIBLIOTEKI JAKO INSTYTUCJE PUBLICZNE zasadniczo majg
zagwarantowane state finansowanie. To wspaniata sprawa.

Wyzwania jednak pozostaja:

- od bibliotekarzy/rek oczekuje sie obecnie zdecydowanie wiecej niz
wynika z ich wyksztatcenia: organizacja spotkan proczytelniczych dla ludzi
w kazdym wieku (od matych dzieci do senioréw), aktywna promocja
biblioteki online i offline, dziatania upowszechniajace czytelnictwo,
wspotpraca miedzysektorowa (z biznesem, organizacjami pozarzgdowymi,
szkotami, przedszkolami etc)

- w/w ogromne oczekiwania idg w parze z gwarantowanymi lecz niskimi
wynagrodzeniami

- budowanie biblioteki jako trzeciego miejsca (po domu i pracy) wymaga
aktywnych dziatan, miedzy innymi zapraszania pisarzy, ilustratoréow
ksigzek dzieciecych, czy innych autorytetéw — na spotkania i wykfady.
Biblioteka musi na to zdoby¢ finansowanie dodatkowe.

- biblioteki z osrodkéw powyzej 100 tys mieszkarncow nie moga
wystepowac o fundusze z NPRCz co stanowi dla nich wyzwanie
dodatkowe. Oczywiscie majg inne potezne zrddta finansowania.

KSIEGARNIE JAKO BIZNESY PRYWATNE nie majg statego finansowania
instytucjonalnego i wraz ze wzrastajgcym udziatem sprzedazy przez
internet gdzie cena ksigzki jest obnizana — pojawia sie szereg wyzwan:

- cena ksigzki w ksiegarni jest wyzsza niz w internecie

- szerokosc oferty ksigzki dostepnej w ksiegarni jest wezsza niz w
internecie.

- czytelnicy zaczynaja traktowad ksiegarnie jak salon wystawowy, w
ktorym ksigzke przewertujg na zywo, by potem kupic jg w internecie z
domu.

- niski poziom czytelnictwa, jego wielkomiejskos¢, staje sie dodatkowym
negatywnym sprzezeniem zwrotnym: ksiegarnie w mniejszych osrodkach
zamykajg sie z powodu zbyt matej liczby mieszkancéw regionu
zainteresowanych zakupem ksigzki — a to dodatkowo zmniejsza dostep do
ksigzki w tymze regionie.

Obie grupy dZwigaja swoje wyzwania — kazdy jak potrafi. Niniejsza
publikacja powstata z przekonania, ze wzajemne zrozumienie problemadw,
czestsze i gtebsze kontakty wynikajace z uswiadomienia sobie wspélnych
celéw, mogg pomadc obu stronom w rozwoju kazdej z nich, a takze
przyczynic sie do upowszechnienia czytania w Polsce.



ZASOBY - co mamy do dyspozyc;ji?

BIBLIOTEKA to instytucja dysponujgca wieloma zasobami, ktére mogg
pomadc w realizacji takiego czy innego przedsiewziecia.

Przestrzen — biblioteki dysponujg przestrzenig, ktéra moze by¢
wykorzystana do dziatarh wspdlnych

Media spotecznosciowe — biblioteki prowadzg strony na facebooku,
instagramie i czasem tiktoku — sg to kanaty komunikacji, ktére mozna uzy¢
takze do promowania dziatan ksiegarni (i wzajemnie)

Kontakty — biblioteka majg dostep do baz danych szkét i innych instytucji
lokalnych, warto rozmawiac o zapraszaniu przedstawicieli tych instytucji
do ksiegarni

Media — biblioteki miewajg state audycje w lokalnych radiach czy
gazetach, to tez pomyst na wsparcie komunikacji dziatan ksiegarni

Graficy — wieksze biblioteki dysponuja dziatem graficznym, ktéry by¢ moze
mogtby wspierac ksiegarnie w pracach projektowych

Krzesta — biblioteki dysponuja krzestami (i innymi przedmiotamil), ktére
moga by¢ przydatne w ksiegarni w czasie spotkan autorskich

Drukarka — biblioteki majg czesto dobre drukarki, ktére byé moze tez
mogtyby by¢ uzywane przez ksiegarnie

Plakaty — biblioteka jest oczywistym miejscem na wywieszenie plakatéw
informujgcych o aktywacjach w ksiegarniach

KSIEGARNIA to niewielkie przedsiebiorstwo zarzgdzane przez
pasjonatow, rzutkie i obrotne, ktére moze okazaé sie pomocne w realizacji
takich czy innych dziatan, ktére dla instytucjonalnosci biblioteki sg
wyzwaniem.

Kasa fiskalna — jako przedsiebiorstwo handlowe ksiegarnia dysponuje kasg
fiskalng niezbedng do sprzedazy — moze to by¢ bardzo pomocne do
sprzedazy ksigzek w czasie spotkan autorskich w bibliotekach

Witryna ksiegarni — witryna znanej ksiegarni jest jak najlepszy stup
ogtoszeniowy

Elastycznosc¢ ksiegarza — maty przedsiebiorca jest na ogét bardzo zwinny,
musi dostosowywac sie do rzeczywistosci, by przezyé. Ta cecha moze
okazac sie bardzo przydatna przy realizacji zadan, z ktérymi instytucja ma
ktopot z uwagi na swoje ograniczenia instytucjonalne.

Kontakty — ksiegarze majg szerokie kontakty z autorami i wydawcami,
wymiana kontaktéw to cenny zasob.

Warto rozmawiac i nieustannie poszerza¢ liste zasobdéw, ktdre
dostrzeglismy jako pomocne we wspdlnej pracy. Jest ich wiecej niz sie
nam wydaje.



POMYStLY

Przedstawiamy metody dziatan w zakresie dotarcia do nieczytajacych,
zwiekszenia odwiedzajacych i wigczenia biznesu do dziatan pro-
czytelniczych. Ponizsze pomysty zrodzity sie w wyniku warsztatéw i
rozmoéw bibliotekarzy i ksiegarzy. Stanowig inspiracje do podejmowania
dziatan, budowania trwatych mostow efektywnej wspoétpracy.

Bon do ksiegarni — biblioteki mogg rozdawaé bony do ksiegarni. Jesli
dziecko pokochato jakas serie, warto by miato jeden czy dwa tomy na
wiasnos¢. Badania pokazujg, ze wtasna biblioteczka sprzyja
zaprzyjaznianiu sie z ksigzka. (dotarcie do nieczytajacych, poszerzenie
odwiedzajgcych)

Znizka w ksiegarni z karta biblioteczng — ksiegarnie mogg dawac
specjalny rabat dla czytelnikéw bibliotek. Warto to dogadac tak, by
bibliotekarze polecali ksiegarnie, ktdra taki rabat daje. (poszerzanie
odwiedzajgcych)

Karta mieszkanca — w niektdrych gminach dziatajg karty mieszkanica,
warto sie tym zainteresowac, wpisac znizke dla posiadaczy i zadbaé o
komunikacje na ten temat na stronach miasta. (dotarcie do
nieczytajgcych, poszerzenie odwiedzajgcych)

Sprzedaz przy spotkaniach w kawiarniach — kawiarnie organizujgce
spotkania autorskie to miejsca, gdzie mozna prowadzi¢ sprzedaz
reklamujgc jednoczesnie ksiegarnie. (dotarcie do nieczytajacych,
poszerzenie odwiedzajacych)

Biblioteczka domowa — bardzo warto powotywac sie na badania, ktére
pokazaty, ze osoby pochodzgce z domdw, gdzie byto minimum 80 ksigzek
majg zdecydowanie wyzsze kompetencje od oséb, w ktérych domach

ksigzek nie byto. Inwestycja w ksigzke to inwestycja w edukacje na cate
zycie. Trzeba to powtarzac jak mantre. (dotarcie do nieczytajgcych)

Odsytanie wzajemne - ,,Kup kolejny tom w ksiegarni” lub ,,Wypozycz
kolejny tom w bibliotece” — kazde odestanie wzajemne to wzmocnienie
funkcjonowania danej osoby w kulturze ksigzki. Moze chodzi do biblioteki
ale sam nie wpadnie na to, ze mozna ksigzke kupi¢? A moze kupuje w
ksiegarni ale nie sta¢ go na kolejng ksigzke i warto wskaza¢ biblioteke?
(poszerzenie odwiedzajgcych)

Tematy — promowanie w ksiegarni i bibliotece jednoczesnie jakiego$s
tematu wspodlnie omdwionego i przygotowanego: np. tydzien wedkarzy,
pozwalajgcy na wystawienie ksigzek o wedkarstwie w ksiegarni i
bibliotece, z imprezami towarzyszgcymi wspdlnie przygotowanymi, ze
wspoblng promocjg odsytajgcg w oba miejsca, przygotowane we
wspotpracy ze sklepem wedkarskim. (dotarcie do nieczytajgcych,
poszerzenie odwiedzajgcych, wigczanie biznesu lokalnego)

http://www.szkoleniadlabibliotekarzy.sbp.pl/szkolenie-online/

Festyny — wystawianie stoiska ksiegarni na festynach, dniach otwartych,
odpustach w parafii, reklamowanie sie w klubach fitness, czy przychodni.
Pierwszy festyn nie rozbije banku ale konsekwentne wystawianie sie
zbuduje klientele. (dotarcie do nieczytajacych, poszerzenie
odwiedzajacych, witaczanie biznesu lokalnego)

Punkt biblioteczny — tworzenie punktdw bookcrossingowych na ptywalni;
w parku, centrach handlowych. (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie
odwiedzajacych, wtaczanie biznesu lokalnego)

Gadzety — magnes wyprodukowany razem i odsyfajgcy do ksiegarni i
biblioteki. Zaktadki odsytajgce wzajemnie, ze wspdlnym hastem ,,Z ksigzka
wyjdz na ludzi” albo ,,Buduj swojg supermoc ksigzek” albo jakims innym
wymyslonym wspdlnie. Zaktadki rozdawane w ksiegarni informujace o



tym gdzie jest najblizsza biblioteka, zaktadki rozdawane w bibliotece
zapraszajgce do zakupu ksigzek w ksiegarni. Jedne i drugie mogg by¢
dodawane do paczek rozdawanych na swieta pracownikom w firmach
[vide paczki na swieta] (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie
odwiedzajacych, wiaczanie biznesu lokalnego)

Barter — Wiele mozna zrobi¢ bezkosztowo. Kazda rozmowa nastawiona na
wspotprace otwiera kolejne mozliwosci, naprowadza na nastepne
pomysty. Inspiracja rodzi sie kiedy otworzymy umyst, odrywajac sie na
moment od koniecznosci tworzenia przychodéw.

Wystawa — wspdlnie zorganizowana wystawa, ktérej czes¢ jest do
obejrzenia w bibliotece a czes¢ w ksiegarni to idealny sposéb na mentalne
potgczenie obu miejsc jako waznych elementéw mapy kultury miasta.
(poszerzenie odwiedzajgcych)

Kalendarz — kazdy magistrat dziata w oparciu o jaki$ wypracowany
kalendarz imprez miejskich. Warto nie tylko dostosowywacé swoje
dziatania do tego kalendarza, ale takze spowodowadé dopisanie do niego
np. $wiatowego dnia ksigzki czy innych terminéw tematycznie zwigzanych
z ksigzka. By staty sie tematami takze dla magistratu, instytucji oraz
lokalnych bizneséw. (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie
odwiedzajacych, wtgczanie biznesu lokalnego)

Zajecia dodatkowe — dzieci chodzg na bardzo wiele zajg¢ dodatkowych, z
ktorych czes¢ mogtaby odbywad sie w ksiegarni lub bibliotece.
Zwyczajowo za zajecia dodatkowe ptacg rodzice ale moze mozna by
wypracowac wspotprace z lokalnym przedsiebiorca, ktory bedzie chciat
sfinansowac takie zajecia w ramach swojego zaangazowania na rzecz
rozwoju szans edukacyjnych dzieci danej spotecznosci. (dotarcie do
nieczytajgcych, poszerzenie odwiedzajgcych, wtaczanie biznesu lokalnego)

W drugg strone — ksiegarz idzie do szkoty i przedszkoli i tam opowiada o
ksigzkach/czyta dzieciom

Paczki na swieta — co roku firmy i instytucje zatrudniajgce wiele oséb
przygotowujg prezenty swigteczne. Warto namawiac decydentéw na
zamoéwienie ksigzek, uzywajac argumentacji przedstawionej na korcu
niniejszej publikacji. (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie
odwiedzajacych, witagczanie biznesu lokalnego)

Wyprawka — w wielu magistratach rozdawane sg wyprawki dla
nowonarodzonych. Idealnie bytoby sprawié, by zawsze czescig takiej
wyprawki byta dobrze dobrana ksigzka oraz zaproszenie do ksiegarni i
biblioteki: karta statego klienta i karta biblioteczna. (dotarcie do
nieczytajgcych, poszerzenie odwiedzajgcych)

Wspotpraca z ksiedzem — parafie majg duzy wptyw na mieszkancéw,
warto sprébowac nawigzac kontakt z proboszczem i poprosié¢ go o
polecanie ksiegarni czy biblioteki w czasie ogtoszen parafialnych. Moze w
barterze? W zamian za ofiarowanie ksigzek dla dzieci na zakonczenie
roku? (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie odwiedzajacych, wigczanie
lokalnych autorytetéw)

Seniorzy czytaja dzieciom — duzo moéwi sie wspotczesnie o aktywizacji
seniorow, moze jednym z pomystéw mogtoby by¢ czytanie dzieciom? W
bibliotece, w ksiegarni, moze wrecz w domu dziecka (organizowane przez
biblioteke czy ksiegarnie). Taki program mégtby zostac sfinansowany
przez lokalny biznes, ktory bedzie chciat w ten sposdb pokazaé swoje
zaangazowanie w dobrostan wspdlnoty lokalnej. (dotarcie do
nieczytajgcych, wtgczanie biznesu lokalnego)

Lekcja biblioteczna w ksiegarni — podstawa programowa przewiduje
obowigzkowe lekcje biblioteczne. Wydaje sie wazne, by dzieci
przychodzity takze do ksiegarni. Nawigzanie wspdtpracy z okolicznymi



szkotami, rozdanie im bondéw ze znizkami na zakup okreslonych ksigzek w
ksiegarni powinno spowodowac wzrost zainteresowania organizacjg lekcji
w ksiegarni. (dotarcie do nieczytajgcych, poszerzenie odwiedzajgcych)

Karta multisport — dos¢ powszechne sg dzis$ rézne formy zachety do
uprawiania sportu w postaci kart ,multisport” rozdawanych przez
pracodawcow pracownikom. Wyzwaniem, ktére mogtoby wiele daé
bytoby dopisanie do karty multisport znizek na zakup ksigzek. Warto
zaczg¢ od rozmoéw z szefami lokalnych firm / szefami firm sportowych.
(dotarcie do nieczytajacych, poszerzenie odwiedzajgcych, wtgczanie
biznesu lokalnego)

Hurtownie — biblioteki kupuja ksigzki w hurtowniach i trudno oczekiwaé,
by to sie zmienito. Wspétpraca i wspdlne dazenie do poszerzenia grupy
odbiorcéw oferty bibliotecznej i ksiegarskiejnie-powinnazakiadaé proby
namoéwienia biblioteki do zakupdéw w ksiegarni. Zakupy poza NPRCZ
jednak mogg by¢ w ksiegarniah!



Dlaczego posiadanie ksigzek w domu jest wazne?

Ksigzki w domu to najbardziej udowodniona zapowiedz dobrego wyksztatcenia i
sukcesu zawodowego. Dane z badan przeprowadzonych na 160 tysigcach oséb z
31 krajow udowodnity szereg zaleznosci. Po pierwsze, nastolatkowie, w ktérych
domu byto minimum 80 ksigzek osiggajg w szkole lepsze wyniki niz dzieci zdomodw,
gdzie ksigzek nie ma 1.

Korelacja miedzy ksigzkami w domu, a lepszymi wynikami w nauce to pewna
oczywistos¢, bardziej zaskakuje inny element. Badacze potwierdzili, iz ludzie
wychowani w domach z ksigzkami, ktérzy nie skonczyli studidw, majg jako dorosli
kompetencje czytelnicze, matematyczne i technologiczne na takim samym
poziomie co absolwenci wyzszych studidw pochodzacy z domdéw gdzie byto tylko
troche ksigzek oraz majg te same kompetencje na wyiszym poziomie od
absolwentéw uniwersytetéw wychowanych w domach bez ksigzek. To jednak
mocno zaskakujgce wyniki — pokazujg one w sumie realng supermoc ksigzek.

Okazuje sie, ze biblioteczka w domu od dziecirnstwa daje nam wyzsze kompetencje
(tez matematyczne i techniczne!) niz dyplom uniwersytecki!

Posiadanie minimum 80 woluminéw w domu jawi sie zatem jako prywatny
uniwersytet. Tymczasem 30% polskich rodzin nie ma w domu zadnej ksigzki do
czytania.
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